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Evento retine ecossistema da moda sustentavel produzida no Brasil

A moda é fruto da cultura da inovagdo. E a moda sustentavel o Unico caminho. Criativos e CEOs
de pequenas e grandes marcas, plataformas de e-commerce, jornalistas, produtores,
representantes de industrias, instituicdes e académicos se encontram na Brasil Eco Fashion
Week (BEFW) para trocar experiéncias e dialogar sobre este setor da Economia Criativa
responsavel por 3,5% do Produto Interno Bruto (PIB) do Brasil.

Na 62 edi¢do da semana de moda sustentavel o tema é Cocriar o Futuro. O evento volta a ser
presencial e com algumas atividades online. A abertura sera no dia 30 de novembro na Unibes
Cultural. De 12 a 3 de dezembro, as atividades devem ocupar o Senac Lapa Faustoloe, de4a 6
de dezembro, havera workshops exclusivamente na Unibes Cultural.

A BEFW apresenta 20 desfiles, 18 painéis, 30 workshops e instalagGes tematicas. O evento esta
organizado para que o publico encontre marcas alinhadas aos seus valores e propdsitos, como
baixo impacto ambiental, representatividade e inclusdo. “A ideia é aproximar os consumidores
de marcas orientadas que se posicionam com transparéncia em suas rela¢des de consumo”, diz
Rafael Morais, diretor executivo da plataforma Brasil Eco Fashion, realizadora do evento.

Desde a primeira edi¢do, os contetidos com roda de conversas e workshops sdo fundamentais
no BEFW. “Cocriar o Futuro é uma chamada para fomentar a colaboragdo entre os pequenos e
os grandes atores da moda sustentavel, debatendo estratégias para mais interacdo e didlogo
entre a cadeia produtiva e os interessados no tema”, explica Rafael Morais, diretor executivo da
plataforma Brasil Eco Fashion, realizadora do BEFW.

Cerca de 150 marcas orientadas pela sustentabilidade ja participaram do BEFW. O ultimo evento
presencial recebeu 7000 visitantes. E cada edicdo surpreende o publico. Pela primeira vez,
havera um brechdé no evento. A marca Repassa (S3o Paulo) expde looks com algumas das 600
mil pecas em estoque e ressalta que o mercado de segunda mao é o que mais cresce entre a
Geracdo Z e os Millennials (dados GlobalData, 2022).

Ha duas marcas ligadas aos povos originarios que querem introduzir seus produtos na industria
da moda. Sioduhi Studio apresenta ao mercado o Maniocolor, corante téxtil inovador a base de
casca de mandioca, desenvolvida pelo designer em seu territério ancestral, o Alto Rio Negro, na
Amazobnia. We'e'ena Tikuna apresenta o Tururi, tecido organico que tem origem na entrecasca
de arvores seculares no territério Tikuna, uma das maiores nag¢des indigenas do pais. Entre as
marcas que também abordam a circularidade na moda, a collab Rani + Comas apresenta pegas
elaboradas em processos de upciclyng com tecidos que seriam descartados da industria, a Alme
exibe na passarela seus calgados e mochilas feitos com materiais reciclados e a Trama Afetiva
exibe roupas com nailon de guarda-chuvas garimpados por cooperativa de reciclagem.

O destaque internacional é para a palestra performatica “Enqakunaq Kunpi P’achan - Os Trajes
Reais dos Incas”, uma imersao pela moda palaciana de Cusco do século 15. Quem ministra a é
Adrian Llave Inca Yachachiq, pesquisador da histéria andina. Sobre tendéncias, Giovana
Cornacchia e Mariah Cidral, da Clément Paris, realizam workshop “Cool Hunting e
Sustentabilidade” para evidenciar as perspectivas e o compromisso da Europa em ser cada vez



mais sustentdvel no campo ambiental, social e econdmico. Os Dialogos desta edicdo sao
divididos em “Espaco Circular” e “Espaco Cocriar” com rodas de conversas presenciais e online.
Ja os Workshops, realizados exclusivamente no Unibes Cultural, envolvem técnicas e modos de
fazer que indicam caminhos criativos para uma moda mais sustentavel.

Durante esta edigdo sera apresentado o resultado do 12 Programa de Moda Circular e Inovagao
BEFW, projeto realizado com Curadoria da equipe de especialistas em circularidade e
sustentabilidade do Instituto Senai de Tecnologia Téxtil e de Confeccdo do SENAI CETIQT. E
Outra novidade é uma pagina do BEFW na plataforma de e-commerce Mercado Livre. Uma agdo
para ampliar vendas online de marcas participantes do evento.

A 62 edicdo do BEFW tem patrocinio master da Renner e do Mercado Livre, e patrocinio do
Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - Sebrae Nacional e apoio do Servico
Nacional de Aprendizagem Comercial - Senac. A Vert, além de co-patrocinadora, oferece seus
ténis sustentaveis para as marcas usarem nos desfiles.

Vale destacar que, desde a primeira edicdo, a BEFW - semana de moda sustentavel - tem
recebido apoio da Associagdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgdo - ABIT em diferentes
acGes como convite de compradores e da imprensa internacional. Também tem as parcerias
com o programa Texbrasil da Agéncia Brasileira de Promogao de Exportacdes e Investimentos -
ApexBrasil, para internacionalizacdo de marcas e produtos nacionais, além da Associacdo
Brasileira de Estilistas - Abest.

Sobre a BEFW

Primeira semana de moda da América Latina dedicada exclusivamente a industria fashion de
atributos sustentaveis. Realizada pela Brasil Eco Fashion -- plataforma de moda, inovacdo e
sustentabilidade que vem impulsionando e fomentando o ecossistema de boas praticas
socioambientais no cenario brasileiro téxtil e de confecgdo.

Brasil Eco Fashion Week - 62, edicao
@brasilecofashionweek

Abertura 30 de novembro - 14h30

Unibes Cultural - Rua Oscar Freire, 2500

De 12 a 3 de dezembro de 2022 - 11h as 20h

Senac Lapa Faustolo, R. Faustolo, 1347

De 4 a 6 de dezembro de 2022 - 10h as 19h

Unibes Cultural, Rua Oscar Freire, 2500

Fotos em

https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1d08pgaoddimdOmXAKodtEIAFefcajiAg

FOTOS DESFILE 1° dia

Contatos para entrevista:
Rafael Morais - diretor executivo BEFW - imprensa@befw.com.br
WhatsApp 11 945737923

ANEXO -- SOBRE AS 20 MARCAS



Pantys @pantys

Fundada em S3o Paulo por Emily Ewell e Maria Eduarda Camargo, a Pantys é a primeira marca de calcinhas
absorventes, lavaveis e reutilizaveis da América Latina e Unica clinicamente testada no mundo. Com vida
util de 100 lavagens, o produto é feito de tecido biodegradavel e atende um mercado de 86% das mulheres
no Brasil que usam absorvente externo, reduzindo as montanhas de lixo gerados com o
descarte. Iniciativas de impacto social incluem doagdo de produtos para projetos voltados para o fim da
pobreza menstrual e inser¢do de mao de obra de refugiados no Brasil na etapa da embalagem. O catdlogo
oferece além das calcinhas, sutid para lactantes, cueca masculina e linha praia.

No desfile a Pantys vai usar sandalias @uselinus (Linus) de PVC ecolégico microexpandido e
certificacdo PETA-Approved Vegan e Carbonext por compensar o dobro das emissbes de
carbono.

Collab Rani + Comas @rani_ranifit + @comas_sp

A parceria entre as idealizadoras das marcas Rani (Luana Cicolo) e Comas (Agustina Comas), resultou em
uma linha de roupas com modelagens feitas para serem versateis e se adaptarem a todas as ocasides.

Todas as pegas foram elaboradas em processos de upcycling industrial com selegao de tecidos que seriam
descartados. Os produtos traduzem o reuso inteligente de materiais com intuito de reduzir a geragdo de
residuos e colaborar com uma cultura de produgdo de moda com menos desperdicios.

Demodé @demode_atelie

A marca de S3o Luis, MA, é veterana nas passarelas do BEFW. Liderada por Maria Zeferina produz, desde
2018, roupas intimas e pegas conceituadas como moda conforto usando como base o algoddo colorido
organico da Paraiba, certificado pela Ecocert.

O algoddo cultivado no sistema de agricultura familiar j& nasce naturalmente colorido. Por dispensar
irrigacdo e tingimento, geram economia de 87,5% de agua se comparados com pegas de produ¢do
industrial convencional. Com modelagem prépria, tém acabamentos artesanais em renda e croché
realizados nas comunidades locais. Adepta do lixo zero, reutiliza os residuos de confec¢do para a criagdo
de outros produtos.

NUZ @nuzdemicouture

A NUZ nasceu em 2015, um projeto antigo idealizado por sua criativa e responsavel, Duda
Cambeses. A marca traz um novo olhar sobre o vestir, sendo pioneira em pecas com modelagens
transformaveis e all gender, que se adaptam a diferentes corpos, no tamanho chamado
Universo, que veste do tamanho P ao G.

A marca apresenta pecas confeccionadas com tecido tecnoldgico proveniente de fibra celulésica
oriunda de reflorestamento e acabamento com dleo de casca de arroz, que traz como beneficio
um toque suave e durabilidade da peca. Na producdo, todo residuo gerado é transformado em
novas pecas. No desfile a marca vai usar sandalias Linus @uselinus de PVC ecoldgico
microexpandido e certificacdo PETA-Approved Vegan e Carbonext por compensar o dobro das
emissdes de carbono.

Contextura @ateliercontextura

A marca foi idealizada por Evelise e Anne Anicet, mae e filha, atuantes ha 12 anos no mercado. Tem como
diferencial a inovagdo em texturas téxteis. Além disso, usa insumos de reaproveitamento e matérias-



primas de alta qualidade, natural e tecnoldgica, rastreadas e/ou certificadas, através de processos de
fabricagdo artesanal, digital e industrial.

A marca participou do projeto Global Fashion Agenda 2020, que surgiu no Copenhagen Fashion Summit
2017 e convocou outras marcas de moda e varejistas a assinarem um compromisso para acelerar a
transigdo para um sistema de moda circular. Assim, tornando-se signataria, pioneira e disseminadora da
causa pela circularidade na moda brasileira.

Repassa @repassabr

O Repassa é um breché online considerado a principal referéncia no mercado de moda circular do Brasil.
Criado em 2015 na cidade de Sdo Paulo, vem gerando impacto socioambiental positivo ao aumentar o
ciclo de vida das roupas. Entre as 600 mil pecas em estoque, a cada venda finalizada, o vendedor recebe
60% do valor. O saldo é disponibilizado na prépria plataforma gerando o Saldo Repassa, um tipo de
carteira digital, e pode ser transferido para conta corrente, usado no préprio site da empresa para novas
compras ou doado para ONGs. Com atuag¢do nacional, o Repassa foi adquirido pela Renner em 2021.

O desfile tem como intuito demonstrar a versatilidade em reutilizar roupas e, principalmente, incentivar
a moda circular, pois uma pega gentilmente usada é tdo boa quanto uma nova.

We’e’ena Tikuna @weena_tikuna

We’e’ena Tikuna - Arte Indigena apresentard pegas de algodao organico, linho e também o tecido natural
Tururi, da tradigdo indigena Tikuna, extraido da entrecasca de drvores seculares e muito utilizado na
regido amazonica.

Com novos grafismos feitos com substratos organicos como urucum, jenipapo e barro, a artista plastica
We’e’na apresenta nesta edi¢do a cole¢do “Woreci - ritual da Moga Nova”.

A narrativa da colegdo é sobre a “Festa da Moga Nova”, a mais importante para o povo Tikuna. Um ritual
gue marca a transicdo da menina, que menstrua pela primeira vez e ja pode se casar. Assim, ha varias
provagGes fisicas e aconselhamentos que fardo com que a moga encerre sua infancia. Nesta edi¢do,
haverd participagdo de varios indigenas e ativistas de diversos povos desfilando, inclusive modelos do
povo préprio Tikuna.

Woolmay Mayden @wmayden_brand

A marca Woolmay Mayden foi fundada em S3o Paulo em 2019 por Jean Woolmay Denson Pierre, haitiano
radicado no Brasil desde 2015. Antes de langar sua prépria colegdo, atuou como atleta, modelo e digital
influencer, ocupando espagos de representatividade e realizando collabs com coleg¢des inspiradas pelo
movimento Black Lives is Matter.

Investe em tecidos sustentaveis e reciclados e com design inspirado na moda streetwear. Nesta edi¢do da
BEFW a marca deve apresentar pegas com jeans ressignificados. A produgdo é feita sob demanda sempre
inserindo a mao de obra de negros e negras mulheres, LGBTQIA+, comunidades tradicionais, refugiados e
imigrantes.

VB Atelier @vbatelier

Fundada em 2012 no Rio de Janeiro pela estilista Andrea Villas Boas, a VB Atelier desenvolve pegas de
alfaiataria com elementos que remetem a ancestralidade da cultura africana e aos saberes dos indigenas.
A marca destaca em sua colegdo as indumentarias criolas. Argumenta que “criolo” vem desse termo de
ser algo negro brasileiro, ndo africano. Sendo assim, a marca defende que a Moda Afrocentrada atual
tem como proposta descentralizar o olhar colonizado e trazer novas narrativas.

A VB Atelier tem como pratica de produzir em pequena escala, além do desperdicio zero, doando os
retalhos para o artesanato feito por mulheres negras de comunidades e de marcas alinhadas com o



propdsito da marca. No desfile usa sandalias Linus @uselinus de PVC ecolégico microexpandido e
certificacdo da PETA-Approved Vegan e Carbonext por compensar o dobro das emissdes de
carbono.

Libertees @liberteesbrasil

Fundada em 2013, a Libertees nasceu da ideia de transformar a vida de mulheres através da arte, do
trabalho e da educagdo. O projeto de Marcela Mafra e Daniela Queiroga permite que mulheres em
situacdo de carcere criem, produzam, reconheg¢am seus talentos, reconstruam sua histdria, sua
autoestima e se tornem empreendedoras de si mesmas. Propdsito e responsabilidade social fazem parte
da nossa esséncia.

Respeitando o DNA fashion e jovial da marca, as cole¢des sdo produzidas em tecidos ecoldgicos,
certificados, de baixo impacto e com tecnologias de reciclagem téxtil. Poliéster reciclado e composi¢des
de algod3do organico, malhas biodegradaveis e viscoses certificadas estdo presentes na colegdo, que conta
também com estamparia exclusiva desenvolvida nas oficinas de arte pelas colaboradoras da marca, além
de tingimento manual. O foco da marca esta no impacto social gerado através das capacitagdes de mao
de obra feminina em situagdo de cércere.

Sioduhi Studio @sioduhistudio

A Sioduhi Studio @sioduhistudio é uma marca de protagonismo originario, alinhada ao ecossistema e as
praticas sustentaveis - Agenda 2030. Com criagdes agénero, atemporais e acabamentos de alfaiataria, a
marca tem como fundador e criativo, Sioduhi @sioduhi que expressa a presenga originaria nos centros
urbanos e nas aldeias. Sua moda destaca a dinamica da identidade indigena, em qualquer lugar e tempo,
estabelecendo uma nova conexdo a valores e territorialidades ancestrais — Rio Negro, Amaz0nia,
Pindorama e Abya Yala, ao passado, presente e futuro, simultaneamente.

Em sua colegdo ManioQueen, apresenta pegas agénero com estilo utilitario, esportivo e atemporal
tingidas com o Maniocolor, corante extraido da casca de mandioca. "Manio" refere-se a mandioca e

x

"Queen" a soberania e nobreza desse alimento.
Christian Sato @christiansatobrand

Christian Sato é uma marca estreante e estd em seu primeiro ano de atividade, com histdria diretamente
relacionada com a carreira de seu fundador homénimo. O paulistano tem formagdo em Design de Moda
pela Belas Artes de Sdo Paulo,

A marca pratica a sustentabilidade através de técnicas téxteis artesanais, utilizando a técnica do boro para
reduzir o desperdicio de tecido. Na esfera social, a contratagdo da equipe de confecgdo é composta 100%
de pequenos empreendedores da Zona Leste de Sdo Paulo.

Os produtos da marca mesclam dois assuntos distintos, o artesanal e o tecnoldégico. Os materiais utilizados
tém composicdo natural e sdo certificados. A modelagem cumpre o desafio de ser cibernética e organica,
e a textura alcangada mescla os desgastes dos kimonos de boro japonés e o efeito destroyed do universo
cyberpunk.

Estudio Nuda @estudionuda
O Estudio Nuda é uma marca independente baseada em S3o Paulo. Langada em fevereiro de 2020 pelo
designer mineiro Bruno Sales, tem como foco a criagdo de uma moda atemporal e consciente,

desenvolvendo pegas a partir dos ideais modernistas de design.

Focando no guarda-roupa masculino, o Estudio Nuda tem como parte da esséncia de sua criagdo a
preocupag¢do com o ambiente e estar no ciclo da sustentabilidade, o que determinou o formato de



producdo sob demanda e centralizada no atelié da marca, garantindo a escolha de tecidos de matérias
primas certificadas, como o algoddo BCl e viscose EcoVero.

Trama Afetiva @trama_afetiva

A Trama afetiva é uma plataforma de pesquisa em design sobre inova¢do regenerativa para residuos da
industria téxtil. Também é ambiente de didlogo entre pensadores, artistas, ativistas, cientistas, marcas e
sociedade civil, que se desenvolve organicamente na aplicagdo da Economia Afetiva. Esta é uma forma de
reinventar o mercado pela valoriza¢do dos ganhos coletivos nas relagdes de cocriagdo, produgdo, venda
e consumo; catalisadora de interagdes orientadas pelo respeito, empatia e complementaridade.

Fundada em 2016, tem como diretor criativo, Jackson Araljo, comunicdlogo especializado em
comportamento de moda, é ativista da racionalizagdo criativa para a sustentabilidade.

Sau Swim @sau.swim

Abrindo o nosso terceiro dia de desfiles, a Sau Swin é o resultado do encontro de duas mulheres, Yasmim
Nobre e Marina Bitu. Uma psicéloga e uma estilista, ambas jovens e inquietas, criaram a marca com desejo
de transformar a vida de quem faz e de quem usa suas pegas.

Nascida no Ceard, a renda, bordado, olaria, trabalho manual, madeira e palha sdo elementos essenciais
da marca Sau Swin. Estes fazeres sdo produzidos por coletivos de artesds, em arranjos produtivos locais
organizados no interior do Estado, desde o litoral até o sertdo.

Nas colegdes, utilizam tecidos com certificado OekoTex. O selo atesta a industria téxtil responsabilidade
pela qualidade humana e ecoldgica e garante que seus produtos quimicos ndo sdo nocivos a saude. Além
disso, sdo tecidos cujos processos industriais envolvem tratamento e reaproveitamento de 100% da agua
utilizada na produgao.

Vestd @sejavesto

A Vest0 nasceu em 2017 por Najat Hassan a partir da pesquisa pela moda sustentavel e se apaixonou pela
moda consciente e ética. Desta forma, a missdo é dar um novo significado a moda através das roupas da
marca.

A Vest0 produz pegas tingidas manualmente com cascas, folhas, raizes e sementes que respeitam o meio
ambiente, a pele e a saude geral dos clientes. Utiliza matérias-primas naturais certificadas e confeccionam
as colegbes exclusivamente com tecidos orgdnicos e/ou sustentdveis. Além disso, assume a
sustentabilidade como estilo de vida assegurando o alinhamento das praticas com todos os seus pilares:
social, ambiental, econbmica, territorial e cultural.

Por meio da transparéncia e das parcerias socioambientais, a produgdo nutre pequenos produtores e
mercados locais contribuindo para o aumento da renda familiar e comunitdria sem colocar em risco suas
culturas, suas tradigOes e sua relagdo com a natureza.

Manui @manuibrasil
A Manui Brasil é uma marca slow fashion que desenvolve pegas atemporais e Unicas. O tingimento natural
e a estamparia manual fazem parte do DNA da marca, assim como a preocupag¢do em criar uma moda

mais humana e intima. A proposta da marca é semear uma moda consciente, brasileira e sustentavel.

Idealizada por Juliana Bastos, estilista, tintureira, pesquisadora e professora na area de sustentabilidade
na moda com foco no tingimento natural.

Ludimila Heringer @ludimilaheringer



A marca Ludimila Heringer foi fundada em 2018 no Para pela designer, estilista e artesd Ludimila.
Produzindo sob demanda, tém usado técnicas manuais e ancestrais do processo de tingimento natural,
além de croché e bordados.

Com a técnica de estamparia boténica (ecoprint) usa elementos da natureza como folhas, cascas,
sementes e raizes para estampar tecidos certificados. Em seu desfile vai apresentar pegas com ecoprint
impermeabilizadas com latex de seringueiras do Acre em parceria com a estilista acreana Dheym Modara
(@dheymodara). A colegdo se inspira na floresta como protec¢do. Os tecidos remetem ao uso do poder
medicinal das ervas empregadas para dar cor e estampar os tecidos, transferindo seu poder de cura para
0S COorpos.

Rico Bracco @ricobracco

A marca Rico Bracco foi constituida em 2015 em Caxias do Sul, RS, pelo designer Fabricio Bracco, edificada
pelos pilares da sustentabilidade, resgatando técnicas artesanais tidas como patrimonio imaterial da
cultural regional dos imigrantes italianos.

Sua criagdo produz uma narrativa romantica e para um estilo de vida desacelerado, com pegas de corte
de alfaiataria funcionais e atemporais. De modelagens amplas, suas pegas sdo confeccionadas em tela de
linho da Texprima, crepe e organza de seda do Casulo Feliz e em tela de I3 Cootegal, todos organicos.

A colecdo tem o tema “Eremo — Perspectiva dos nossos lugares ermos que servem de refigio para a
reflexdo sobre o contraste entre o luto e a fé”. Também fara parte do desfile, uma criagdo colaborativa
com a designer de sapatos Elisa Marchi @sapatosemarchi feitos com couro Pifiatex, feito a partir das
fibras das folhas de abacaxi.

Alme @somosalme

Encerrando os desfiles da 62 edi¢cdo do Brasil Eco Fashion Week, a marca Alme nasceu em 2018
respondendo a uma demanda por conforto e versatilidade. Apresenta ao mercado de moda sustentavel
calcados e mochilas com matéria-prima de fontes renovaveis e/ou reciclados. Sdo produtos com baixo
impacto ambiental, combinando tecnologias de materiais e processos com design apurado.

Entre os materiais, ha fibras naturais como o algodao e a 13, mas as pegas também sdo compostas de
residuos industriais como EVA de cana-de-aglcar e cadargos produzidos com fios de garrafas PET. A Alme
€ uma marca de carbono neutro do grupo Arezzo&Co e tem produgdo realizada no Rio Grande do Sul,
bergo da cultura calgadista brasileira.



